BUSINESS LIFE

[Nesim izidor Barouh]

“Simavi'ye ilk rotatifin parasini biz verdik”

92 yasindaki reklamci Nesim Izidor Barouh’un 75 yillik reklamcilik

seriivenindeki en ilging anilardan biri Hiirriy
basmasini saglayan ilk makinesine destek vermesiydi. |

75 YIL

izidor Barouh
tam 75 yildir
reklam
diinyasinin
icinde.

AKIR BIR ailenin ¢ocu-
gu olarak 1915 yilinda Is-
tanbul’da dogdu, ama ha-
yatin1 degistirmek kendi
ellerindeydi. Ciinki
gengti ve kendini diinyay1
yerinden oynatabilecek kadar
giicli hissediyordu, biitiin genc-
ler gibi... 17 yagindaki Nesim Izi-
dor Barouh’un kaderi 1933 yilin-
da bir arkadasini ziyaret icin gitti-
gi Ankara Caddesi'ndeki Ilanci-
lik Reklam Ajansi’na girmesiyle
degisti. Ortam o kadar keyifli go-
riiniiyordu ve insanlar o kadar
eglenerek caligiyordu ki, kendi
kendine “Burada caligmaliyim”
diye diisiindi. Herhalde ¢ok
sansli bir guntindeydi; ciinkii
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ajans da eleman artyordu ve ona
“Gel calig” dediler, sevinerek ka-
bul etti. Ilk maagi 20 lirayd.

Bir dénemin kiilt ansiklopedisi
Meydan Larousse’un yazdigina
gore Ilancilik Reklam Ajansi
Tkinci Mesrutiyet’ten sonra, 1909
yilinda kurulan ilk ajans. David
Samanon tarafindan kuruldu. O
zamanki ilanlar (heniiz resim
baski gazetelerde kullanilamadi-
g1 i¢in) metin agurhkli yapiliyor-
du. Ustelik Arap harfleriyle
Tirkce ve Fransizca olarak iki
dilde ayr1 ayr1 yaziliyordu. Ayrica
donemin 6nemli gazetelerinin de
Fransizca niishalar1 vardi. Mese-
la Cumhuriyet’in Fransizca niis-
has1 La Republique, Aksam’inki
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et gazetesinin fotograf

L’Akcham, Tkdam gazetesininki
ise L'lkdam adimi tasiyordu.
Fransizca niishalar dénemi 30’lu
yillarin sonuna kadar siirdii.

1914 yilinda Birinci Diinya Sa-
vagi patlak verdiginde Samanon
reklamciliga bir siire ara vermisti.
Ta savagin bitimine, 1918 yilina
kadar... Ardindan baglayan Kur-
tulug Savasi, Samanon’un iglerini
etkilese de, bu kez ara vermeden
calismaya baglamusti. Ustelik bu
kez yanina, reklam konusundan
ciddi deneyimi olan Ernest Hof-
fer’i ve Jak Hulli’yi ortak alarak
devam etmisti yoluna. Takvimler
1933 yilin1 gosterdiginde flancilik
Reklam Ajansi, artik kendini is-
patlamis, saygin bir reklam ajansi

FOTOGRAFLAR ERGUN CANDEMIR
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olarak yoluna devam ediyordu.
Izidor Barouh iste bu ahval icin-
de bagladi reklamciliga. Once
miisteri temsilcisi olarak gorev
yaptl. Ciinki isin abecesi oradan
bashyordu.

Soz ettigimiz yillar 1930°1u yil-
larin ortalari. Dolayistyla simdiki
biiyiik sirketler, magaza zincirle-
ri hentiz ortada yok. Alman ilan-
lar da restoranlarin, sinema sa-
lonlarinin ve birka¢ magazanin
ilanlarindan ibaret. Ama done-
min ve cumhuriyetin en 6nemli
kuruluglarindan biri olan Is Ban-
kasi tabii ki kurumun en iyi miis-
terisi. “Nigin sizin de giizel bir
eviniz olmasin? Bir¢ok kimseler
ii¢ dort seneden beri kumbarala-
rinda azar azar biriktirdikleri pa-
ra sayesinde bugiin giizel birer ev
sahibi olmuslardir. Tirkiye Is
Bankasi.” Her ne kadar bugiinle
karsilastirildiginda  kumbarayla
biriktirilen parayla ev sahibi ol-
mak imkansiz gibi gbriinse de,
donemin reklamlar1 bu minval-
deydi. Yani genellikle soze daya-
Ii, -hentiz Latin harflerine yeni
gecildigi ve adaptasyon sorunu
oldugu i¢in tashih dolu- resimsiz,
ama mutlaka cizimli. Izidor Ba-
rouh, bunun nedenini “O yillar-
da gazeteler resim basamiyordu.
Cilinki tipo baskida fotograf kli-
sesi yapilamiyordu. Hal boyle
olunca da, biz iiriiniin fotografini

¢ekiyorduk. Ressam arkadasimiz
o fotograftan cetvelle iriiniin
grafigini ¢iziyor ve tariyordu.
Boylece fotograf degil, ancak re-
sim bastyorduk” diyerek acikli-
yor. Bunun cok zahmetli bir is ol-
dugunu sdyleyen Barouh, ressa-
min yaninda sekiz yardimcist ol-
dugunu, bugiin bu islerin bilgisa-
yar yardimiyla birkag saat icinde
halledilebildigini de sozlerine
ekliyor.

Ilancilik Reklam Ajansr’ni ve
dolaysiyla Izidor Barouhu ru-
hen en fazla etkileyen gelismeler-
den biri de 11 Kasim 1942 yilinda
4305 sayii Varhk
Vergisi Kanunu’nun
cikarilmasiyd:r kus-
kusuz. “Agir seyler
koydular. O vakit
Hoffer, Hulli vardi,
Samanon isten ayril-
misti. Hoffer’'e 42
bin, Hulli’ye 48 bin lira vergi ke-
silmisti. Hoffer, Yesilkoy’de bir
yazlik kosk almisti. Gercekten
cok giizel bir evdi, biiyiik bir bah-
¢cesi vardi. Vergisini 6deyebilmek
icin 45 bin liraya satt1 o evi. De-
gerinin cok altinda... Hulli ise bu-
lup bulusturup 6dedi. Ben me-
murdum. O yiizden bana 500 lira
vergi cikardilar. Yiizde 20’sini,
yani 100 lirasinm1 6dedik. Geri ka-
lan 400 liray1 almadilar” diyerek
anlatiyor o karanlik giinleri.
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“VARLIK VERGISI
OLARAK 500 LiRA
ODEMEM

GEREKIYORDU,
100 LiRA
ODEDIM.”

HEP EN BUYUK MARKALARLA CALISTILAR
ilancilik Reklam Ajansi, kuruldugu giinden itibaren hep
biiyiik markalarla calisti. Bu gelenek hal3 siiriiyor.

Takvimler 1950’yi gosterdigin-
de Tirk basini, bir yenilige imza
atmak icin kollar1 stvamisti. Bast
Hiirriyet gazetesi ¢ekiyordu. Ar-
tik resimli bask: yapabilmek i¢in
yeni teknolojiyi takip etmek ge-
rekiyordu ve bir rotatif makinesi
alinmaliydi. “Sedat Simavi, mii-
kemmel Fransizca konusuyordu.
Cok giizel bir aksani vardi ve im-
renirdim ben. Tirkiye’nin en bii-
yik reklam sirketlerinden oldu-
gumuz icin cok yakin iliskiler
icindeydik. Bir giin Haldun (Si-
mavi) geldi ve bizden bir yardim
istedigini syledi. Diinya Futbol
Sampiyonas: yakla-
styordu, onlar da
rotatif ~ makinesi
alip, resim basmak
istiyordu. Ama ma-
kine cok pahaliyds;
100 bin lira... Sirke-
tin ortaklar1 toplan-
d1ve bu paray: verme karari ald1.
Sonrasinda makine getirildi, Ca-
galoglu'na kuruldu. Reklam ge-
lirlerinden keserek geri aldik o
parayl. Biz de ¢ok para kazan-
dik. Ciinki artik reklamlarda re-
sim de kullanabiliyorduk. Bu sa-
yede misterileri ¢cekmeye basla-
dik. Biitiin igleri biz aldik ve mu-
azzam para kazandik. Satiglar
yiikseldi. Hiirriyet basa gecti,
ondan sonra da birinciligi kimse-
ye kaptirmadi.”

Subat 2008 FORTUNE ¢ 197



YENILENME
Barouh, iyi bir
reklam ajansinin
her zaman
kendisini
yenilemesi
gerektigini
sdyitiyor.

F

1957 yilina kadar sirketin cali-
sam olan Izidor Barouh, 1957 y1-
linda Tlancihk Reklam Ajansr’nin
ortaklari arasina girdi. Ama aci-
masiz yillar sirketin ortaklarinn
bir bir hayat sahnesinden g¢ekil-
mesine yol a¢gmis, aileler Baro-
ub’a bir 6neriyle gelinisti. “Bun-
dan sonra Tlancilik Reklam Ajan-
s1 kolektif sirket olmayacak. Bag-
ka bir sirket kuracagiz, bunun
icin birinin bitin sorumlulugu
istiine almasi lazim. Sana vere-
cegiz, dediler. Ben de kabul et-
tim. Komandit sirket kurmaya
karar verdik. Bana ‘Kér varsa da-
gitirsin, zarar varsa sen ¢ekersin’
dediler, boyle 10 sene devam etti.
Daha sonra anonim sirkete dén-
dik” diyen Barouh, o yildan bu
vana flancilik Reklam Ajansi
A S’ nin sahibi olarak sirketin ba-
sinda bulunuyor.

Ashna bakarsaniz o bir canli
reklamcilik tarihi. Eski reklamci-
likla yenisi arasinda bir karsilas-
tirma yaparken, deneyimin ve bil-
ginin ne kadar 6nemli oldugunu
hissetmemeniz miimkin degil.
“Eskiden biz misteriye giderdik.
Ayni zamanda miigteri birinci ki-
siydi. Evvela miigteriyle goriigiir-
diim, fikrini alirdim. Ondan son-
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ra cizimler yapilirdi. Bitirdikten
sonra reklamin temiz olanint gos-
terirdik, misteri de onaylardi.
Ama bunlar uzun bir siire gerek-
tirirdi. Ciinkil o zaman biitiin bu
eskizler elle yapiiirdi. Ancak biz
her zaman soz verdigimiz siireye
sadik olduk. Simdi ise her sey bil-
gisayarla yapiliyor. Hem sasiiiyo-
rum, hem heyecanlaniyorum.
Cilinkii iyi bir reklamci her zaman
yenilikleri takip eden, ilk uygula-
yan clmahdir. Zaten Ilancilik
Reklam Ajans: olarak kendimizi
stirekli yenileyip ge-
listirmeseydik, bu-
glinleri goremezdik.
Tarihin sayfalarina
gomiillen pek cok
reklam ajansindan
biri olur, kaybolur
giderdik” diyen Ba-
rouh, reklamcilifin da aslinda
teknolojisinin diginda ¢ok degis-
medigini diislintiyor. “Simdi rek-
lamlara bakmn; alim, satim... Bu
degismez. Bu vaktiyle de boyley-
di. Simdi de béyie. Metinler ha-
zirlaniyor, televizyon reklamiysa
reklami ¢ekiliyor, miisteri kabul
ettigi takdirde yaymlaniyor. Bu
budur, hi¢ degismedi.”

Belki de ¢agin gerekliligi ola-

.

. “TRT'DE
.. TELEVIZYQONA
REKLAM YAPMAK

-.ZORDU, CUNKU
~ DENETIM
SHIYDL." .

rak simdi reklam ajanslari arasin-
da kiran kiran gecen rekabet, o
zamarlar bu kadar had safthada
degilmis. “Tabii ki rekabet vardi,
ticaret vapiyorsan olmamasi
mimkiin degil. Ama kirici, dige-
rini kotiileyici degildi. Tek kural
vardu: Igini iyi yapan alir... Miigte-
rinin memnun olmast lazim.
Memnun oimadig: takdirde ig ya-
pamazsiniz, birakir sirketi. Ama
memnuniyet, baskalarini da pe-
sinden getirir. Biz hep isimizi iyi
yapmak i¢in ugrastik, sanirim ba-
sardik ki, bugiinlere geldik ve hé-
14 Turkiye’nin 6nemli markala-
riyla calistyoruz.”

Gegmisten 56z ederken yorgun
reklamciy1 hatirladikga giildiiren
ise, tek kanalli dénemde yapilan
TRT reklamlar1. Ozellikle de de-
netimler... Simdi burlarn gilerek
anlatriyer, ama o zamanlar ¢ok
stres yasadrklarini, bu nedenle o
yillarda televizyon reklamui yap-
may1 pek istemediklerini anlati-
yor. “Denetimden gecerdik ve
her seye kizarlardi. Mesela, mo-
tosiklet reklami yapmigsiniz.
‘Efendim motosiklet arabanin ar-
kasindan gidecek, yanindan gecip
gidemez. Bu olmaz, kabul etme-
yiz’ derlerdi. Arabalarm tahtini
sarsacagini mi disiiniiyorlardi
bilmiyorum ki. Ama komik sey-
lerdi bunlar.”

Tam 92 yasinda Nesim Izidor
Barouh. Yorgun viicudu pek izin
vermese de, héala
reklamciliga bagla-
dig1 ilk yillarda ol-
dugu gibi, yani 17
yasindaki bir deli-
kanh gibi heyecan
duyuyor yapilan is-
lerden. Her ne ka-
dar sirketini oglu Yakup Baro-
uh’a emanet etmis olsa da, hala
her giin 09.00’da isyerine geliyor,
saat 18.00’e kadar kaliyor. Bunu
neden yaptigini sordugumuzda
ise glilerek yanit veriyor. “Burasi
isyerim. Tamam eskisi gibi calig-
miyorum, sadece hesaplara baki-
yorum, ama ise gelmeden olur
mu?”’ @
aerdogan@fortuneturkey.com




	Fortune 02.2008 -1
	Fortune 02.2008-2
	Fortune 02.2008-3

