Tirkiye reklam sektoriiniin kokli ¢inari;

ilker Barouh

“Ilancilik, Turkiye nin ilk reklam
okulu” diyen Ilancilik Reklam Ajansi
Baskani Yakup Barouh ile ajansin
sektdrde 100 yili askin suredir
yasamini stirdurebilme basarisini
konustuk. Yenilik¢i ve hizli yapisiyla

urkiye reklam sektorinin dev ¢i-
nari; ilancilik Reklam Ajansi,
109. yiini kutluyor Sektorde
halen faaliyet gosteren ajans-
larin en eskisinin 1947 lere ta-
rihlendigi disindldigiinde Turkiye'nin itk
reklam ajanslarindan biri olan ve 1909 yi-
linda kurulan ilancilik Reklam Ajansi, 100
yili askin siredir yasamini sirdirebilme
basarisiyla da one ¢ikiyor
ilancilik Reklam Ajansi'nin kuruldugu
yillar Le Republique, L Akcham, L’ikdam,
Le Stamboul, Le Journal d’Orient, Turkiche
Post, Apojevmatini, Jamanak, Aztarar gibi
gazetelerin yayimlandigi yillar... Itk adi
Hoffer, Samanon ve Huli ilanat Acentesi
ve logosu da HoSah olan ajansin kuru-
culari; David Samanon, Jak Hulli ve
Ernest Hoffer Ajansa 1933 yilinda
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. dijital cagr da yakalayan ajansin ikinci
sirketi digitalpanzehir’in Ajans
Baskani Ilker Barouh ise “Dijital
olmazsa olmaz” vurgusu yapiyor

Yakup Barouh

= Riiportaj: Deniz YANIKTAS

M larindan olan 94-95'i alarak gazete ilanciligs
i yaparak ise baslanir izidor Barouh ise 1932
\ yilinda musteri temsilcisi ve muhasebe mu-
durd olur
Kurucu dort ortak, reklam isinin yaratici-
4 Lk gerektirdigi bilinci ve "Bu ise otomatik
olarak cocuklarimizi alirsak ve bu ¢ocuklar
yaratici degiller ise bu is batar” disunce-
siyle yazili bir anlasma yaparlar Anlasma-
ya gore; bir ortagin ayrilmasi veya olmesi
durumunda hissesinin yuzde 10'u, 10
yil boyunca ailesine kalacak, diger
yluzde 15 ise sirket ortaklarina, sirketin
icinde veya disinda gelismesine yararli
olacak bir kimseye satilacak. 17 yasinda
sirkete giren izidor Barouh boylece or-
taklar arasina katilir
izidor Barouh'un oglu Yakup Barouh’un
da sirkete dahil olmasi, yine bu anlasmanin
kurallari cergevesinde. Saint Joseph’in ar-
dindan Robert Kolej'de (buglinki adiyla Boga-



zici Universitesi) hocalari tarafindan reklam ve pa-
zarlama egitimi almasi konusunda yonlendirilir Ro-
bert Kolej'de iki yil isletme, iki yil da pazarlama egi-
timi alir Yil 1968. Besinci yilinda ise o donem rek-
lamcilik alaninda master yapan U¢ kisiden biri olan

Yakup Barouh, Tirkiye'de reklamcilik Gzerine

tez yazan ilk kisi olur e
Universitenin son yili 1967 de ise
Yakup Barouh, arkadaslari; Pinar Ki-
lic ve Ahmet Durul ile birlikte bir
arastirma sirketi Pars’i kurar Sirket,
pazarlama, arastirma ve reklam ser-
vislerinin ilk harflerinden adini alir
Turkiye'nin ilk demografik arastirmasi-
ni Hiirriyet icin yaparlar ilk yaptiklari bu
is, bir okur profili arastirmasidir Bir su-
re Biro Pars, ilancilik ile kardes sirket
olarak arastirmalar yapar Daha sonra ar-
kadaslari Pars’ta yoluna devam ederken
Yakup Barouh, ilancilik’ta ise baslar
Pars sonradan McCann-Erickson bun-
yesine gecerek, Turkiye'nin ilk ulusla-
rarasi reklam sirketi olur Sirket, bu-
gun Turkiye'nin en onemli reklam ajanslarin-
dan biri Pars McCann.

“ilancilik; Tiirkiye'nin ilk reklam okulu”

Banka kredisi kullanmayan, hi¢ borcu bulunma-
yan ve gecen yil yiizde 22 civarinda biiyiiyen ilanci-
lik Reklam Ajansi, buglin 15 civarinda blylk ve
bunlarin yani sira bircok kicuk olcekli misteriye
hizmet veriyor Ilancilik’in basarisinin sirri imza
attigi ilklerle sektorin onculigunu yapan ve zama-
ninin éniinde kosan bir ajans olmasi. ilancilik Rek-
lam Ajansi Baskani Yakup Barouh, Tirkiye'nin kok-
li markalarindan biri olan ilancilik Reklam Ajansi
A.S. icin- "Turkiye'nin ilk reklam okulu diyebiliriz,
sektorde bizden yetisen ve cok basarili olan bircok
kisi var” diyor Barouh, ajansin imza attigi diger ilk-
lere de deginiyor- “ilancilik Reklam Ajansi, (diinya-
nin hicbir yerinde uygulanmazken] kreatif reklam
ajansi ve medya satin alma hizmetini birlikte yuru-
ten ve medya satin almayi Tirkiye'de yaratan ilk
reklam ajansi. Basin organinin ciro garantili tum
reklam haklarini satin almak. Ancak bu uygulama
diger reklam ajanslari arasinda sorun yaratti. Rek-
lamlar satir hesabi veya gotird usulde fiyatlandiri-
liyordu. ilancilik ilk ‘siitun santim kavramini getir-
di. Ayrica 1940'tan once uygulanan sandvic men’
dedigimiz ayakli reklam da firmamizin fikri. Tinel
vagonlari icine reklam alan ilk ajansiz. Ik bilgisa-
yarla dizgi sistemini ajansa getirdim. ilk fotograf
stlidyosunu sirketin icinde kurduk.”

“Hiz ¢cok onemlidir”: Reklamciligin pazarlama-
nin bir bolimi oldugunu belirten Yakup Barouh,
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pazarlamanin 4 P’si ola-
rak bilinen “price, place,
promotion ve product (fi-
yat, yer promosyon ve
urin]” anlayisina Fiat
CEO’sunun bir konus-
masinda ekledigi yeni ol-
gudan soézediyor: “4 P’s
of marketing. Bu ifade de
¢ogul anlamina gelen s’yi kimse dikkate al-
miyor oysa o s'nin anlami ‘speed’ yani hizdir
Reklamcilikta hiz buyuk onem kazandi.” Rek-
lamcilik sektorinin diger sektorler gibi cok
hizli degistigine dikkat ceken Barouh, butun is
alanlarinda rekabetin ¢ok arttigini dolayisiyla farkl
yaklasimlarin daha da onem kazandigini vurgulu-
yor- “Bizim isimiz, farkli markalari rakiplerinden
ayirt edebilecek sekilde one cikartabilmek.”
“Slogani tekrarla ve vazge¢me”: Ajans olarak
arastirmaya cok onem verdiklerini kaydeden Baro-
uh, arastirmanin reklamciya ciddi anlamda yol gos-
terdigini soyliyor “Herhangi biri arkadasina o
markayl methettigi zaman, marka olma yoluna gi-
rilmis demektir” diyen Barouh, markalasma yolun-
dakilere sloganin éneminden sézediyor- “lyi veya
kotu slogan yoktur iyi kullanilmis slogan vardir,
kotu kullanilmis slogan vardir Ortalama bir sloga-
ni al, 5 yil boyunca yayinla, en iyi slogan gibi karsi-
na ¢ikacaktir, iyi slogani 2 kere yayinla onemli de-
gildir Burada onemli olan- slogani tekrarla ve vaz-
gecme; akilda kaliciligi ¢ok fazla olur ”
Musterilerinin rakipleriyle calismama prensiple-
rinden soz eden Barouh, ¢alistiklari sirketin olgegin-
den ¢ok urline ve markaya inanmanin onemini akta-
riyor- “Calistigimiz bircok markayi heniz kiicikken
aldik, sektorinin basarili markalari haline getirdik.
Ornegin; 600 kat satis artisi saglayan, pazar payini
yuzde 60'a cikaran Uludag Limonata, Tirkiye'de
sektorunde fiyatlari belirleyen kurulus haline gelen
Beypilic. Sleepy markasinin dnce islak havlusunu
lanse ettik, kalitesini anlattik, sonra cocuk bezini
lanse ettik. Limonatada ev yapimi tadinda’ Sle-
epy'de su ile Uretim ve hijyen dedik, markalarin
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farklligini one c¢ikardik. Reklamini yaptigin Grine
once inanacaksin, urtinun ozelliklerini ¢ok lyi bile-
ceksin, rakiplerinin kullanmadigdi bir 6zelligi 6ne ¢i-
karip farklilik kazanacaksin. Rekabetin bol oldugu
pazarda mutlaka farkllik yaratmak zorundasin.
Arastirma bu noktada kritik nemde. Uriini miste-
ri kadar iyi taniyacaksin. Hedef kitleni de iyi taniya-
caksin. Ayrica reklamda dogruyu soylemek cok
onemlidir inandiriciigin biterse sen de
bitersin. Dijitallesme onemli ancak hala
kral, televizyondur Bence Turkiye'de en
degeri bilinmeyen; radyo. Dogru kullanil-
digi zaman, radyo, cok dogru bir mecra.”

Musteriyle ayni dili konusmanin onemi-
ne de inanan Barouh, verdikleri s6zl gu-
niinde tuttuklarinin altini giziyor- “isi gu-
ninde teslim ederiz. Bu reklam sektorin-
de cok onemlidir Reklam isinde yaraticilik
on planda olacak, farklilik yaratacaksin,
verdigin sozd mutlaka tutacaksin,
medyay! yakindan takip edip arastir-
malarini toparlayacaksin.”

Yakup Barouh, reklam ajanslari,
medya planlama ve satin alma ajans-
lari, halkla iliskiler ajanslari ve dijital
ajanslarin onimizdeki 10 yila kalma-
dan bir araya gelecegini ve 360 derece
hizmet veren tek ajanslar haline gelece-
gini ongoriyor Verdikleri hizmetin bir ta-
kim oyunu olduguna dikkat ¢ceken Barouh,
“Biz yuriuttigimuz kampanyanin medya planla-
masini da mutlaka kontrol ederek calismalari-
mizi ylritiyoruz, bazi musterilerimize biz bu
hizmeti sunuyoruz” diye konusuyor.

Yakup Barouh, ajans seciminde dikkat edile-
cekleri soyle siraliyor- “Bir ajansla senelik veya iki
senelik anlasma yapmadan once birbirinizi karsi-
Lkl 2-3 ay denemelisiniz. Reklam ajansi musteri
baglantisinda ise reklamcinin surekli gorustigu ki-
si en azindan mutlaka ikinci karar veren pozisyo-
nunda olmal..”

Kiglk sirketlerin en blyik avantajlarinin esnek
yapilari ve hizli hareket kabiliyetleri olduguna isaret
eden Barouh, “Mavi Okyanus Stratejisi (Blue Ocean
Strategy) yuritmelisiniz. Kendinize dyle bir okyanus
yaratacaksiniz ki rakiplerinizin az oldugu yerde yize-
ceksiniz. Obiir tarafta képekbaliklari var ve ylizmek
kolay degildir Bazi sirketler icinse kriz doneminde
reklam yapmak en dogru calismadir Fiyatlarin he-
niiz artmadidl, bircok reklamverenin iletisim ¢alis-
malarini durdurdugu ortam, aslinda reklam yapmak
icin en iyi zaman gibi duruyor” diye konusuyor.

“Marka olmak demek; hedef kitleyle duygusal bir
bag kurmak, onlarin goziinde guvenilir ve vazgecil-
mez olmak demek. Ve bir de daha pahali olmayi hak
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Deprem sizi de zoruniu misafir yapabilir..

VERp

etmek demek tabii...” diyen Barouh, markalasma
yolundakilere sunlari 6neriyor- “"SWOT analizinizi ya-
pin; glcli ve zayif yonlerinizi distndn, firsat ve teh-
ditleri belirleyin. Hedef kitle profilini ¢ikarin. Hedef
kitleniz; patronunuz, yoneticileriniz, is arkadaslari-
niz ve/veya miusterilerinizdir Onlarin ihtiyac ve bek-
lentilerini gozden gegcirin. Stratejinizi belirleyin. He-
definiz biylk veya kiiclik olsun, bu asama c¢ok
onemli. Varmak istediginiz noktay! net bir
sekilde belirlemezseniz, istikrarsiz bir yol-
da bocalarsiniz. Gorsel ve sozel kimliginizi
olusturun. Dis gorinisiniz ve konusma-
nizda bir tarziniz olmali. Bu, sizi tutarli ve
& guvenilir gosterecektir Iletisimi stirekli ki-
| Uin. insanoglu kolay unutur Hedef kitleyle
olan baginizi koparmamak icin elinizden
geldigince (gercek ve sanal tim alanlarda)
sosyallesmeye calisin. Ve en onemlisi ken-
dinize ve kalitenize guvenin, inanin. Eger
bunu yapmazsaniz ‘pazarda’ asla rekabet
edemezsiniz.”

Ilancilik’in dijital kosusu;
“digitalpanzehir”
Hiziyla ve inovatif yaklasimiyla ¢agi
¥ yakalayan ve hep oninde kos-
maya gayret eden ajans olarak
Ilancilik, bugiin ikinci sirketi “di-
gitalpanzehir” ile dijital dinyaya
da goz kirpiyor Ilancilik ile sen-
kronize ¢alisan ve ayrica musteri-
leri de bulunan dijital ajansin ba-
sinda ise iiciinci nesilden; ilker
Barouh bulunuyor Universitede
uluslarasi ticaret okuyan, bilgisayar
yaziimciligr Uzerine yuksek lisans
egitimini tamamlayan Ilker Barouh'un da babasi gibi
tek distncesi reklamcilik olur “Hep cekici geldi,
reklami sevmezsen bu is ylirimez” diyen Ilker Baro-
uh, Kristal Elma’da kazanilan odiliin de yaraticisi.
digitalpanzehir Ajans Baskani ilker Barouh anlati-
yor- “ilancilik Reklam Ajansi'nda digitalpanzehir bir
departman olarak kuruldu. Bes yil dnce ilancilik di-
sindan misteriler de basvurmaya baslayinca 2013'te
digitalpanzehir kuruldu. Internet sitesi, banner calis-
malari, sosyal medya ve farkli yazilimlarla ise basla-
dik, dijital reklam, sosyal medyada itibar yonetimi gi-
bi islerle hizmet portfdyimizi genislettik. Gelenek-
sel mecralarin da ¢cok onemi var ancak gunumuzde
dijital olmazsa olmaz. Geleneksel ve dijital mecra
omuz omuza devam etmeli. 20'nin Uzerinde miisteri-
ye hizmet sunuyoruz. Karliigimiz ¢ok biyumedi an-
cak yillik ciromuz yiizde 150 oraninda artti. Hem ciro
hem sirket blylkligi anlaminda var olani siirdiire-
bilmeyi hedefliyoruz.”
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